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Utvikling naeringslivet i Aurland 1998 - 2024

Omsetningsutvikling (talli 1 000 kr)
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Resultatutvikling

Omsetning og driftsresultat (talli 1 000 kr)
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30 ar med malretta satsing pa reiseliv

Aurland Ressursutvikling AS (I dag Norway’s best Group AS) vart etablert i 1997 for 3
ta eigarskap til og vere ein motor i reisemalsutviklinga i Aurland, og bygge reiseliv
som ei sterk nzering lokalt.

Kva har ein oppnadd?

. Heilars Iensamt reiseliv og hundrevis heilars attraktive arbeidsplassar

. Knoppskyting

. Eit av Noregs beste heildrlege og heilskaplege reisemal

. Eit sterkt kompetansemiljg innan reiseliv

. Gjesteopplevingar i verdsklasse

. Eit attraktivt og levande lokalsamfunn for innbyggarane

Norway's best.
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Reiselivsmarknaden
mot 2030

* Sterk underliggande veksttrend for naturbaserte
opplevingar.

* Ressursgrunnlaget i Norge (fjella, fjordane, kystlandskapet)
blir stadig meir verdsett av turistar fra dei store

reiselivsmarknadane.

» Kvalitetsnivaet blant leverandgrane i den norske
reiselivsnaeringa har styrka seg kraftig dei siste ara.

* Norge handterte pandemien pa ein solid mate, og me blir
oppfatta a ha god plass / fravaer av fortetning.

Rapport: Menon sine prognosar for norsk reiseliv mot 2030
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Prognose 2030:
Samla reiselivsomsetning
i Norge ~ 330 milliardar

S - 48%\vekst fra 2019

NN : \i\n"i“ 2
4




Norway's best:

- .og_\.é

08
vy
>

& T 2
W - o :

R Y
e et 134 .....\\\ﬁﬂ...

\

\




Drivarar for framtidas reiseliv

Politikk og gkonomi Kundebehov og kundeadferd
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Ei hovudutfordring for reiselivet framover

Reisemal som er i ferd med a bli «offer» for sin egen popularitet

e Sarbar natur og sarbare lokalsamfunn

* Mangelfull infrastruktur og avgrensa areal
« Sviktande tilrettelegging
*  Konflikt med innbyggarane

* Det er lett, og rett, a sei at mange reisemal har nadd taket pa tal
bespkande, men det st@grste problemet er i mange tilfelle manglande
tilrettelegging.

* | Aurland og FIam har naeringsliv, kommune og hamnevesen vore flinke
med tilrettelegging.

* Solangt har me i stor grad klart & handtere store gjestevolum, men korleis
skal me mgte prognosane for volumvekst til Norge og Vestlandet dei
komande ara?
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Eit relevant og ansvarleg
reiseliv for framtida

er eit reiseliv som tilpassar seg framtidige
behov og utfordringar, samtidig som det
tek omsyn til miljget, kulturen og dei

menneska som blir paverka av turismen.
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G _ For oss i Norway’s best betyr ansvarleg utvikling

e 3 balansere malet om & vere eit leiande reiselivskonsern

med sunn gkonomisk vekst og attraktive heilars

arbeidsplassar med omsynet til naturen og dei
lokalsamfunna me opererer .




Marknad, kundar og
produkt

Organisasjon og
kultur

Samfunn og
berekraft

Eigarar og gkonomi
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Eit nasjonalt leiande reiselivskonsern med ein
portefglje av unike reiseopplevingar med hgg
produktkvalitet

Ein attraktiv arbeidsplass med engasjerte
medarbeidarar og sterk lagand

Ein ansvarleg samfunnsbyggar med ei
berekraftig verdikjede

Eit solid selskap med sunn og Ignsam vekst

Var strategi og
ambisjonar for ei
relevant og ansvarleg
reiselivssatsing



Hovudfokus for Norway’s best

*  Berekraftige investeringar er grunnlaget for var relevans som reiselivsaktgr

*  Heilars arbeidsplassar er grunnlaget for a sikre kompetanse, varig utviklingskraft og livskraftige
lokalsamfunn.

*  Viverdset mangfald og arbeider for inkludering
*  «Tavare pa naturen» som hjartesak

*  Transport star for dei stgrste klimautslepp i reiselivet. Vi har elektrifisert og effektivisert transport pa
land og sj@ og vil satse vidare pa det.

*  Viskal sikre lokal og ansvarleg produksjon av mat, bidra til 8 redusere matsvinn og dele var
matfilosofi.
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Samspel med lokalsamfunnet

Norway's best.



Var matfilosofi

Basert pa New Nordic Kitchen
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The New Nordic Kitchen

eUttrykker reinheit, enkelheit, ferskvare og etikk
eReflekterer variasjonane i sesongar

e|Ingrediensar som utmerkar seg pa grunn av klimaet
vart, landskapet og vatnet.

eServerer smakfull mat som gir helsemessig effekt og
fremjar velvaere.

eViser fram nordiske produsentar og deira historier
oStgttar dyrevelferd og berekraftig produksjon

eDemonstrerer innovativ bruk av tradisjonelle nordiske
produkt.

eKombinerer dei beste tradisjonsrike
tilverkingsmetodane med internasjonal paverknad.

eFokus pa lokale og regionale hggkvalitets produkt

eInkluderer alle interessentar — produsentar,
forbrukarar, politikarar osv. — til 8 samarbeide til beste
for alle nordiske land.



Samarbeid og partnarskap

Smak av Kysten - nettverk av sjgmatprodusentar, grossistar, restaurantar
og hotell. Deltek i utdanning, workshop osv.

Sogn Jord- og Hagebruksskule

Haugen Gardsmat - gard og slakteri i Flam/Aurland. Viktig Ieverand¢r ay ek
kjgttprodukt.

Vidme Gard, Flamsdalen - leverer bade grgnsaker og kj¢ttprodukt ¥ ;S'»—-
direkte fra gard til tallerken. Dyrkar ogsa mikrogrgnt og urter t
kjokkenet.

; -
Geitost frg Li Ysteri og Undredal - Produktutvikling med Geril i Aurland .
(for eksempel blamuggost). P L

Fretheim Gard — Fldm - @kologisk gard som m.a. leverer eplejuice agw‘l
kjott.
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Innspel til betre besgksforvaltning

» Sette strategisk reisemalsleiing pa dagsorden

* Etablere relevante mgteplassar for a sikre dialog, skape forstaing for
utfordringane og finne Igysingar.

* Informasjon og formidling — bidra til «kansvarlege besgkande»
* Ansvarleg produktutvikling (basert pa kunnskap, respekt og dialog)
* Verdiskapande samarbeid mellom reiselivet og landbruket

* Samfunnsplanlegging som tek omsyn til reiselivet som ein viktig drivar for
samfunnsutviklinga.

* Offentleg-private partnarskap for a utvikle meir heilskaplege og berekraftige
reisetenester.

* Ordningar og fgringar som gjer det Isnnsamt 3 gjere berekraftige
investeringar.
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Ein reiselivsbransje som vil vere relevant og
ansvarleg ma innovere, tilpasse# seg

berekraftig praksis og endre maten me ser
pa turisme. < il

Lo

Dei aktgrane som forstar dette og tek grep
no, vil vere dei som overlever og veks i
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