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Bakgrunn og formal

Oppdrag fra departementet i Formal:
tildelingsbrevet i 2013:

* Viskal gi nasjonalparkene en tydelig posisjon i
«Utarbeide en merkevare- og markedsfaringen av Norge som bzaerekraftig
reisemal og som grunnlag for bred lokal

kommunikasjonsstrategi for nasjonalparker, . X
verdiskaping.

herunder nasjonalparksentre og alle andre
naturinformasjonssentre og kompetansesentre,

nasjonalparklandsbyer og -kommuner. » * Vi skal gjennom besgksforvaltning legge til rette

for og styre bruken av nasjonalparkene slik at
opplevelsen for de besgkende og den lokale
verdiskapingen blir starst mulig, forstaelsen for
vernet gkes og verneverdiene ivaretas.



Meld. St. 18 (2015-2016)
Friluftsliv - Natur som kilde til helse og
livskvalitet

« Mal: nasjonalparker skulle bli mer
tilgjengelige for folk flest.

« bruke nasjonalparker i folkehelseperspektiv

« flere ut i naturen — gode naturopplevelser

DET KONGELIGE
KLIMA- OG MIL]@DEPARTEMENT
—

Meld. St. 18

(2015-2016)
Melding til Stortinget

Friluftsliv
Natur som Kilde til helse og livskvalitet




«Allmennheten skal gis
anledning til naturopplevelse
gjennom utgvelse av
tradisjonelt og enkelt friluftsliv
med liten grad av teknisk
tilrettelegging.»

Utdrag fra Varangerhalvgya nasjonalpark sitt
verneformal. Kilde: lovdata.no

Anderdalen nasjonalpark Foto: Kim Daniel Hansen



Hvorfor driver vi med
besgksforvaltning?

overturisme substantiv Bring along these custom-made Ta med deg disse spesialtilpassede
toilet bags on your hike - for the ~ toalettposene pa turen — av hensyn
BE@YNING en; overturismen sake of nature, your own health til naturen, din egen og andres helse.

ETYMOLOGI sammensatt av over- og turisme and the health of others.

BETYDNING OG BRUK

-

Take one or more toilet bags for your trip. 1. Ta med deg en eller flere toalettposer

: : pa turen din. Posene er spesialtilpasset
The bags are specially designed for human for meniicalalia avtaring.

turisme av et omfang som er s3 stort at det har negative konsekvenser feces.
2. Posene er enkle & bruke og p4 hver
. 2. Each bag is easy to use and comes with pose star det beskrevet hvordan de
Kilde: DET NORSKE AKADEMIS ORDBOK instructions: poop directly into the bag and skal brukes: baesj rett i posen, og legg

5 e toalettpapiret oppi.
put toilet paper inside.
3. Brukte poser kan trygt legges i sekken
3. You must carry the used bag(s) out of og skal baeres ut av nasjonalparken.
5 g Posene er hygieniske og luktfrie.
the national park. Used bags are hygienic,

odorless and safe to store in your backpack. 4. Kast posene i egne avfallscontainere
pa parkeringsplassene ved stistart

4. Throw away used bags in the designated (Torsfiorden eller Indresand).

waste containers, located at the trailhead
parking areas (Torsfjorden or Indresand).




Hvem styrer
ferdselen?

Influensereffekten:

« 770000 falgere

« randsonen til
Folgefonna

« fem minutter a ga

* 0- 30 biler «over
natta»

« fra norsk til
engelsk

<

HELENEMOO

Innlegg

«#» helenemoo

¥ Kvinnherad

@D Likt av utno og 19 307 andre
helenemoo Fjellhaugvatn ¥ ¥ Jeg

. £ o o
har aldri fAtt c A manma enremAl Aam

@

Q

®

€

< HELENEMOO
Innlegg
helenemoo Fjellhaugvatn ¥ ¥ Jeg
har aldri fatt sa mange spgrsmal om
et sted som da jeg delte bilder av
denne plassen pa story i gar. Det
skjgnner jeg godt, for dette ser ut
som et tropisk paradis pa en fin
sommerdag v¥ Fjellhaugvatn ligger
20 minutter fra Rosendal ved
Hardanger og det tar bare 5 minutter
a ga ned hit. Swipe for a se kart pa
hvor du ber kjare til. Videre er det
bare a ga over brua og finne stien
gjennom gresset. lkke glem & ta turen
helt opp til Bladalen mens du er i
omrédet & Vaer obs pa at veien inn
er en smal anleggsvei med mye sau

EDIT: Denne plassen fikk mer
oppmerksomhet enn tenkt, sa jeg vil
oppfordre til & ta hensyn om du velger
a besgke. Vannet er en del av et
kraftverk og reguleres stadig. Det er
ogsa darlig med parkering her.

g alle 444 kommentarene

4 fiellhaugvatnet

460 likerklikk

fredstromme The green, green lakes of home, : Lake
Fjellhaugvatnet in Hardanger ,Norway, as emerald
green as some of these Norwegian glacier lakes come.
#lakeview #visitnorwav #westernnorwav #vestland

A Q ® 6
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INFO FRANRK
-

Oppsynsmannen

Hvorfor skal Bard Tufte Johansen bli naturens
oppsynsmann?

Bard Tufte Johansen er tilbake med en ny serie pa NRK.
FOTO: NRK




Besgksforvaltning

A legge til rette for og
styre bruken av et verneomrade,

+ slik at opplevelsen for de besgkende
og den lokale verdiskapingen
blir stgrst mulig

« forstaelsen for vernet gkes

* verneverdiene ivaretas

Foto: Kai Jensen, Carl Nordberg og Bente Rgnning



Velkommen inn!

velkommen til kommunen og
landsbyen

o

» velkommen til a titte inn
« velkommen til a falge stien

« velkommen inn i verneomradet
- dersom du og naturen er
rustet for det

@vre Dividal landskapsvernomrade Foto: Kim Daniel Hansen

% Qvre Dividal
nasjonalpark

R

Plantene

plantene er produsente
De henter vann 09 nze
karbondioksid 0g SO ys
Det er disse ingrediensen
4 kunne VOKse.
Skogen i Dividalen er J'?‘K’J; og noen av
furutraerne er over 500 ar gamle.
_anafoldet
Slike gamle treer er viktig for a:ti :,; a,:e,’.
Traerne fungerer bade som hus 09 tlag
for en rekke dyr o9 planter.




Velkommen inn — uansett?

* En besgksstrategi kan veere en strategi for
mindre besgk, eller annerledes besgk.

* Det er ikke (ngdvendigvis) en strategi for
mer besgk.

« A gnske "Velkommen inn", er ikke
ensbetydende med & ikke ta vare pa.

Informasjonspunktet Gjgken Foto: Kim Daniel Hansen




Velkommen inn! og
tilrettelegging...

Uttak av merkevaren fglger besgksstrategiens
fgringer — kan gi mer besgk
(sherpatrapputfordringen)

Differensiert vern — tilpasset tilrettelegging.

Noen steder er en modell som Sognefjellet
naturlig, andre steder slett ikke.

Tilgjengeligheten til et verneomrade er viktig: det
skal foreligge et tydelig grunnlag og behov for
tilretteleggingen.

Sognefijellet Foto: Kim Daniel Hansen




Innhold | besgksstrategiene

» verneverdier

 beskrivelse av naveerende
situasjon knyttet til bruk

* strategiske grep
 kanalisering
« formidling og informasjon

 samarbeid med aktuelle
aktarer

* tiltaksliste

n 12/11/2020

Verneomradestyret

for Kvaenangsbotn

og Navitdalen
landskapsvernomrader

Besoksforvaltningsstrategi
Vedtatt plan 12.11.2019




n

Moysalen
nasjonalpark

Besgksstrategi

for Maysalen nasjonalpark og Meysalen landskapsvemnomrade

Horingsdokument

20.08.2019



Samisk forankring og inkludering

«lvaretakelse av naturgrunnlaget innenfor
nasjonalparken er viktig for samisk kultur og
neeringsutnyttelse. Omradet brukes til reindrift.»

 tidlig inn i prosesser
« samiske interesser lgftes fram
« samarbeid og dialog

« mer pa samisk sprak

r| Karta ja informasuvdna .
Bures boahtin Norgga e velkommen inn?

albmotmeahcei  albmotmehciide

Varnjargga




Et taktskifte

Alle verneomrader skal ha besgksstrategi.

Nasjonalparker og store verneomrader skal
innlemme den i forvaltningsplanen og
dermed ogsa sende den pa hgring, den
skal ogsa godkjennes av Miljgdirektoratet.

Merkevaren kan ikke tas i bruk uten at en
besgksstrategi foreligger, akutte hensyn
Ivaretas.

Informasjonspunktet Gjgken Foto: Kim Daniel Hansen




Bilde fra merkevaren Norges nasjonalparker Foto: @ivind Haug

Merkevarestrategien pa
20 sekunder

. Merket for Norges nasjonalparker er en invitasjon til besgk,
og aktgrene under merket er vertskap for naturopplevelser.

. Besgkende skal leere hvordan vi tar vare pa naturen, og fa
muligheten til & ta del i vernet av det ypperste vi har av natur.

. Aktarene under merket skal hjelpe besgkende videre fra nett
til en nasjonalparklandsby der man kan overnatte, til et
besgkssenter der man kan leere mer, og til et startsted i
nasjonalparken (kundereisen).

. Det handler om omsorg for bade natur og besgkende



Hvordan jobber vi med
merkevaren?



oppdage planlegge bestille besgke spise lzere

Kundereisen ® o o © ® ® @ o o O o ®

utforske forberede reise overnatte oppleve  dokumentere

|

n
l

Inspirere/ informere Tilby sikkerhet kunnskap samordne
motivere tienester

Tjenestereisen ® ® o O ® ® ® o O ® o

utvikle markedsfgre vertskap vern kiennskap tilrettelegge




i

Borgefjell/Byrkije
e N@Sjonalpark il

Nasjonalpark Likt

g b’ Tore, Geir, Lillian og 959 andre
: liker dette



@

WOODEN
CAMERA

Nasjonale kampanjer —
nasjonalt og lokalt

» Fire filmer totalt: Kvistknekking og
balbrenning, drone og sykling

» Sosiale medier, kino og litt TV

« Spres av Miljgdirektoratet og alle
aktgrene, lokalt tilpasset.

« Gode tall pa visning og spredning.



Jomfruland Geilo stasjon Varangerhalvgya

Foto: Morten Johannessen Foto: Trond Erik Buttingsrud Foto: Geir @stereng



SKJER I:

n

Jostedalsbreen
nasjonalpark

HAPPENING IN:

KOMMER FRA:

L

Jostedalsbreen

ORIGINS FROM: nasjonalpark

N

Jostedalsbreen
nasjonalpark




Nasjonalparkkommunene

En nasjonalparkkommune har omrader
som er vernet som nasjonalpark.
Kommunen skal aktivt legge til rette for
besgkende som vil oppleve
nasjonalparkene og omradene rundt,
samtidig som natur- og verneverdier blir
tatt vare pa.

48 nasjonalparkkommuner.
Aktar under merkevaren
Innfallsporter til nasjonalparkene.
Servicetilbud for deg som
besgkende.

Neerturer og lokale opplevelser.

Grane: ett godt eksempel

* to nasjonalparker
* omlegging av E6

« Laksvollen —
nasjonalparkpunkt

« godt samarbeid -
forvaltningen og
kommunen



n

Norges _
nasjonalparker English | Norwegian | Sami, Lule (Norway) — Meny
Nasjonalparker Andre verneomrader Besokssentre Nasjonalparkkommuner og -landsbyer

Norges
nasjonalparker

Natur har en viktig plass | den norske
X folkesjelen. VI kjenner gleden av a bestige
sma og store fjell, oppleve stillhet og fele
kraften fra det ubererte. De 47
nasjonalparkene vi har | Norge er det
flotteste vi har av natur, og skal oppleves og
bevares.

2 3 Finn frem til din nasjonalpark 0



https://www.norgesnasjonalparker.no/

Design og arkitektur Norge ~ : Vinnere av DOGA-merket

DOGA Landskapsarkitektur
— apner fjellheimen for

Prisvinnende design! alle

Miljedirektoratet gnsker & gjere nasjonalparkene vare mer tilgjengelige.

vi fatt et anlegg som apner Jotunheimen for personer med nedsatt
funksjonsevne, og som glir elegant inn i hgyfjellsnaturen.

« Utkikkspunkt Sognefjellet vant DOGA-
merket!

« konseptet underbygges; kvalitet og
lavmeelt naturlig tilrettelegging.

Vi har ogsa vunnet en fagpris for vare ;
kart! ARRI

QENE; L




'd N
Hva leter du etter? Q J
L .

Forside / ... / Vernet natur / For myndigheter / Bessksforvaltning i norske verneomréder

Veileder
Beswoksforvaltning i norske verneomrdader

Beseksforvaltningsveilederen skal fungere som et verktay i en strategisk og god
forvaltning av verneomréder.

Veilederen for besaksforvaltning skal vaere en statte for & oppnd en god prosess i arbeidet
med besgksforvaltning i norske verneomrader. Mdlgruppa for veilederen er

forvaltningsmyndighetene for ett eller flere verneomrader. Bessksstrategier er et verktey som

kan tas i bruk av mange, ogsé utenfor verneomrédegrensen.

+ Hva er besgksforvaltning?

+ Hvorfor driver vi med besaksforvaltning?

+ Verneverdiene fillegges sterst vekt

+ Hva er en besegksstrategi?

> Ofte stilte spersmal

Var veiledning

« Besgksforvaltning i norske verneomrader
digital veileder

» Innfallsportveileder - under revidering og
omlegging til digital veileder

» Naturarven som verdiskaper-tips og
eksempler

« Sarbarhetsvurdering i verneomrader
(NINA-rapport)

» Brukerundersgkelser som verktgy i
forvaltning av verneomrader



Atferdsendring

Kommunikasjonen endrer atferd i en mer barekraftig retning

Kun fokusere pa informasjon alene endrer ofte ikke besgkendes atferd

Egeninteresse, sosiale normer og moralske hensyn er ofte viktige

Mer sannsynlig & kopiere atferd, om de ser andre engasjere seg i den

Meldinger levert pa feil sted eller tid fgrer til darlig respons

Direkte kommunikasjon har en tendens til 4 gi storre effekt sammenlignet med
passive metoder

X @ p 0B 87

%
%
%
———
%
)
y

Kilde: « Selvaag, S. K., Keller, R., Aas, &., Gundersen, V., & Singsaas, F. T. (2023). On-site communication measures as a
tool in outdoor recreation management: a systematic map. Environmental Evidence

Nerwegian Inete
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