
Revidering av 
Besøksstrategi

Fokus: Mål og strategier



Plan for dagen
• 09.30 Velkommen v/styreleder Arnt Einar Bardal (Kaffe ++)

• 09.40 Orienteringer v/forvalter

• 09.50 Besøksstrategi: Gjennomgang av mål og strategier

• 10.30 Paus

• 10.45 Gruppearbeid – MÅL

• 12.00-12:45 Lunsj på hotellet

• 12.45 Gruppearbeid – STRATEGIER

• 14.00 Oppsummering – MÅL OG STRATEGIER

• 14.15 Orientering Bevaring av verdifull natur v/Inge Hafstad, Statsforvalteren

• 14.30 Åpen post

• 15.00 Møte slutt



Årsrapport



Gjennomgang: Mål og 
strategier
▪ Hva er en besøksstrategi
▪ Endringer som er gjort i 

besøksstrategien siden sist
▪ Slik jobber vi med en 

besøksstrategi
▪ Kunnskapsgrunnlag
▪ Den røde tråden
▪ Eksempel fra hverdagen
▪ Pause
▪ Gruppearbeid



Hva er en 
besøksstrategi?
En besøksstrategi er et felles styringsverktøy som viser 
hvordan et verneområde skal brukes og forvaltes. Den skal 
gjøre det tydelig hvordan vi legger til rette for besøk, samtidig 
som naturverdiene ivaretas i tråd med verneformålet.

Strategien handler ikke om enkelttiltak eller detaljer, men 
om retning og prioriteringer (mål og strategier).
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Viktigt å huske:
• Besøksstrategien skal være praktisk og 

anvendbar
• Den skal være tydelig nok til å brukes i det 

daglige arbeidet
• Den skal være avgrenset til det som er 

relevant for verneområdene



Endringer
 

1. Ny og mer oversiktlig layout med bilder

2. Kortere tekster, men med samme innhold 
som før

3. Små informasjonsbokser som gir rask 
oversikt over hva hvert avsnitt handler om

Dette er flyttet eller tatt ut:

1. Brukerundersøkelsen er flyttet til et eget 
dokument.

1. Reiselivavsnittet gir en overordnet 
beskrivelse av aktørene i området, med 
henvisning til at oppdatert og detaljert 
informasjon finnes hos de relevante 
aktørene.
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1. Ny layout og 
2. Forkortninger av tekst

Layout 
gjeldende 
strategi

Layout ny 
strategi



I veilederen står det: 
Brukerundersøkelse:
«I besøksstrategien bør man fokusere på å gjengi en kort og 
konsentrert presentasjon av det mest relevante 
kunnskapsgrunnlaget, og heller vise til rapporter og øvrig 
bakgrunnsmateriale for mer informasjon.»

Reiseliv:
«Gjennomgå, oppsummer og stedfest strategien og 
målsettingene for reiselivsorganisasjonene og 
bedriftssammenslutningene. Oppsummeringen gjøres kort, 
med fokus på konkrete mål og tiltak som berører 
verneområdet direkte. Dette skal altså ikke være en generell 
oppsummering av strategiene.»

Veileder for besøksforvaltning i 
norske verneområder



Slik jobber vi med 
besøksstrategi
 

Mål 

Tiltak

Strategiske 
grep 

Det skal være en tydelig rød tråd fra 
kunnskapsgrunnlaget → mål → strategiske grep → tiltak, 

slik at innsatsen er målrettet og effektiv.

1.  Kunnskapsunderlag
 Naturverdier, bruk av området og hvem som ferdes der

2.  Utfordringer
Slitasje, sårbar natur og mulige konflikter

3.  Mål
Beskriver hva vil vi oppnå med besøksforvaltningen

4. Strategier
Overordnede valg for hvordan besøk skal styres og fordeles i området
Viser retning før konkrete tiltak bestemmes

5. Tiltak 
Stier, skilting, informasjon og samarbeid med lokale aktører

6. Oppfølging
Følge med på bruk og justere tiltak over tid



Exempel på röd tråd:



HOVEDSTRATEGI: : «Lierne nasjonalpark skal 

beholde sitt villmarkspreg ved lite tilrettelegging.»

STRATEGI: «I Lierne nasjonalpark skal det meste 

av tilretteleggingen være inn til parkgrensen»

HOVEDSTRATEGI: : «Blåfjella/Skjækerfjella 

nasjonalpark skal legge til rette for den litt mer 

erfarne friluftsutøveren.»

STRATEGI: 

- «I Blåfjella/Skjækerfjella nasjonalpark skal det 

tilrettelegging i de mest trafikkerte områdene/ de 

som tåler det, ikke langt inn i parken, bare i 

starten.»

- «Stiene inn til fjellgårdene i Snåsa vil tilrettelegges 

i samarbeid med grunneier, fjellstyret og de 

fastboende på fjellgårdene»

HOVEDSTRATEGI: «Skjækra landskapsvernområde 

skal legge til rette for de med liten erfaring fra 

friluftsliv.»

STRATEGI: «I Skjækra landskapsvernområde skal 

det tilrettelegges for mer ferdsel»

Case: Forvaltningsmyndigheten får inn en forespørsel om å bytte ut et eksisterende, men svært gammelt skilt med et 
nytt langs en sti. Er dette tillatt ut fra besøksstrategien?

Eksempel fra vardagen

DELMÅL: «for reiselivet og de besøkende»:

- ”Bidra til en større opplevelse for de 

besøkende.

- Vurderer utvalgte stier med mål om å bedre

tilgjengeligheten.»



Pause
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